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Kiskereskedelmi markds EU Okocimkeés papir termékek 1998 6ta az izletekben
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Elhelyezkedés: HQ-Casalecchio di Reno (BO), Olaszorszag

Az EU-ban eladott/reklamozott termékek:

A Coop ltalia boltjaiban értékesitett hétkdznapi termékek

Az illetékes szerv, amihez a palyazatot beadtak: Italian CB
Interju alany: Vladmiro Adelmi —a Vivi Verde marka menedzsere
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A Coop Olaszorszag legnagyobb kiskereskedelmi lanca, 12,7 milliard
euro forgalommal és 19,0 %-0s piaci részesedéssel. A Coop rendszer
8 millio regisztralt Ugyfélen alapul, akik 1.200 Uzlethelyiségben,
koztik 101 hipermarketben vasarolnak. (Coop éves ielentés 20113).
A Coop volt az elsé olvan vallalat. amelv elnverte az SA8ooo
tarsadalmi felel6sséavallalasi tanusitvanvt. amelv aarantalia. hoav a
Coop markaboltiainak valamennvi szallitoia tiszteletben tartia a
markas termékek tervezésére és avartasara vonatkozo etikai
normakat. A Coop hanasulvt fektet a foavasztok kiszolaalasara a
kornvezetbarat nem-élelmiszer termékek és  biotermékek
bevezetésével. Az elsé unios okocimke papirtermeék sikere 10a8 - ban
arra késztette a Coopot. hoav elkotelezetten folytassa a programot
és tovabb bdvitse az 6kocimkés termékpalettajat.

LA Coop ltalia-ndl a fenntarthatdsdg, az egészség és a tisztességes
kereskedelem a kildetésink alapelve. Tamogatjuk a kérnyezetbardt
névekedést Uzletekkel és termékekkel. Termékeink életciklusanak szén-
dioxid-kibocsdtdsanak  kiszamitdsdaval, a termelési folyamatok
hatékonysagdnak javitasdval és a fenntarthatdésdg kulturajanak
terjesztésével a beszdllitdink, a fogyasztok és a tagok kozdtt, a Coop
energidt és természeti erdforrasokat takarit meg.

2009-ben megteremtettik a Vivi Verde nevi 6ko-aruhazunkat, hogy
ezeket az értékeket kiterjesszik az élelmiszer és a nem-élelmiszer
termékek szamara. Ez eqy elismert termékcsaladda nétte ki magat,
amely a fogyaszték bizalmat élvezi, és a marketingnek készénhetéen a
Vivi Verde madrka forgalmazdsa nétt az izletekben az EU ékocimkével
eqgyutt."

~Annak a fényében, hogy harmadik fél dltal tanusitott garancidt
nydjtunk a markanev alatt [évé termekekre, jelenleg 13 Vivi Verde
Okocimkés terméket értékesitiink, kéztik mdsolo- és grafikai célra
szant papirterméket, eqészségigyi és hdztartasi higiéniai papirokat,
mosogatoszereket, altalanos ~tisztitoszereket €s mosdszereket
tartalmazé termék csoportokat. Ezek az &kocimkés termékek
mindegyike sikeres értékesitéssel és kiemelkedd izleti jelenléttel
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r O L : 15% -os piaci részesedését jelentik. Figyelembe véve az Okocimkés

w7 : : & termékeink sikerét, aktivan térekszink arra, hogy fokozzuk az EU

S O IO R okocimke iranti elkotelezettséginket; a 2014 yézétol 2015 elejéig tarto
Yy &= e honapok soran 6t uj termék nyerte el az 6kocimke mindsitést. Tovabba
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rendelkeziink mads, nem kereskedelmi markaju, 6kocimkével ellatott
termékkel is, amelyek termékkinalatunkban elérheték”.

"Az EC Kiskereskedelmi Forum taajaként Uay dontéttink, hoay az EU-
okocimkére  palyazunk,  mivel  Gsszhangban  van  céqink
fenntarthatdsdai kildetésével. Olyan 6kocimkével akartunk dolgozni,
amely mindséai és kornyezetbarat termékeket képvisel. Az 6kocimkeével
mindésitett Vivi Verde termékek a piaci részesedés megfeleld ardnyu
novekedését hoztak az elmult években.”
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A Coop ltalia 1998 6ta szamos, az EU 6kocimkével mindsitett tisztito- és papirterméket értékesitett,
tovabba 2015 elején integralt 6t Uj 6kocimkés terméket a Vivi Verde vonalon belil. I
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~Noha latjuk a lehetdséget az dkocimkés termékcsaldd bdvitésében, e
ugy hisszik, hogy ezt a rendszeren belil tobb 6kocimke-termékcsoport ’ o A
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bevezetésével lehetne elGsegiteni, valamint lényeges a termékek
elérhetdsége.”
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"Az éves marketingkampdnyainkban a Vivi Verde vonalat gyakran az
Okocimkével druhdazunkkal eqyitt szerepeltetjik, annak érdekében,
hogy mindkét cimke folyamatos beépiljon a koztudatba. Az 6kocimke
logola megtalalhato az év sordn osztott szérolapokon és egyéb
promocios anyagokon is, valamint a honlapunkon, ami kilén kiemeli
ezeket a termékeket. Célunk az okocimke arculatdt bemutatni,
amelynek van neve és megbizhaté kritériumoknak felel meg.
Uzleteinkben az ékocimke segit a fogyasztéknak az olyan termékek
azonositasaban, amelyek kedvezéen hatnak az emberi egészségre és
mérséklik a kdros kérnyezeti hatdsokat. "

MARKETING

"Azok a kiskereskeddk, akik sajat mdrkds 6kocimkés termékek
értékesitésével vagy az 6kocimkes, nem bolthoz kétheté markdju
termékek népszerUsitésében érdekeltek, ndvelhetik az értékesités
lehetdségeit és a termék kdrnyezetvédelmi hitelességét. Az unios i
Okocimkes termékekkel rendelkezé kiskereskeddé etikusabb vagy
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mddon vdsdroljanak és fogyasztanak kdrnyezetbardt termékeket."

n tiszteletreméltobb képet alakithat ki a vdllalatrél és a mindsitett

O termékekrél. Tovabbd, ha tobb unids kiskereskedd néveli az 6kocimkés

<C termékének elérhetdségét és a logo lathatdsagdt a boltokban, akkor C pastigtie lvastovighe
prd tovabb Osztonozheti a fogyasztokat arra, hogy Eurdpa-szerte kollektiv \'a el
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For more information about Coop Italia and Vivi Verde, please visit http:// www.e-
coop.it/ and https://it-it. facebook.com/viviverdecoop




